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Andere Ansichten

Das Foto-Projekt ,Repicturing Homeless“ zeigt
wohnungslose Menschen ungewohnt neu

Jennifer, so, wie sie als fiftyfifty-
Verkiuferin bekannt ist ...




REPICTURING
HOMELESS:
ALLE FOTOS,
INFOS, FILME

FIETYFIFTY.DE

Kleider machen Leute.
Diese Erfahrung haben
Wohnungslose bei ei-
nem auflergewdhnlichen
Foto-Shooting hautnah
erfahren diirfen. Die
Agentur Havas hat zu-
sammen mit der welt-
weit grofiten Foto-Agen-
tur Getty Images eine
vollig neue Sichtweise
auf Menschen von der
Strafle geschaffen, die
dazu beitragen soll, Vor-
urteile zu hinterfragen.
Uber die Kampagne mit
dem englischen Titel
»Repicturing Homeless“
ist in Medien® auf der
ganzen Welt berichtet
worden.

¢nnen Bilder und Filme etwas veriin-
chrn.’ Der berithmte italienische Autor
und Cineast Pier Paolo Pasolini (ge-
boren 1922, ermordet 1975) hat einmal gesagt:
Damit eine ,Wirkung auf das Volk ausfiben zu
wollen, wiire etwa so, als wollte man mit einem
Fingerhut das Meer ausschépfen.” Werbeprofi
Darren Richardson, der zusammen mit seinem
Team bei Havas die Idee fiir ,Repicturing Home-
less” hatte, glaubt auch nicht daran, dass ,Fotos
etwa die Obdachlosigkeit iiberwinden” - aber
wenigstens eine ,Hinterfragung von visuellen
Stereotypen” beférdern,
Hinterfragung? Das ist eigentlich untertrie-
ben. Denn tatsiichlich geht es um mehr. Und

« und nach ihrer Verwandlung als Mitarbeiterin
In der gehobenen Gastronomle,
Alle Fotos: Frank Schemmann, Getty/Havas



Wir alle kon-
nen straucheln.
Eine Vanessa
sein. Oder ein

Kalle.

zwar letztlich um ein Nachdenken dariiber, was
den Menschen ausmacht.? Und dariiber, welche
Bedeutung Statussymbole haben. Und wie gna-
denlos wir alle von unserer radikal auf Leistung
und Konsum bestimmten Gesellschaft darauf
reduziert werden. Pasolini hat den Zwang zum
Habenmiissen schon im vordigitalen Zeitalter in
seinen visioniren Freibeuterschriften als ,hedonis-
tischen Faschismus“ bezeichnet - frei interpre-
tiert: als Gier, die den Einzelnen sowie die Gesell-
schaft brutal unterdriickt. Nach Pasolini sind wir
demnach alle Verlierer, wenn wir uns von verord-
neten Konsummustern bestimmen lassen - der
Arme, weil er von dem triumt, was er weder hat
noch eigentlich wirklich braucht, und der Reiche,
weil er zwanghaft Dinge besitzen will, die zwar
teuer aber existenziell bedeutungslos sind. Und
schliefilich die ganze Gesellschaft, weil sie sich in
ihren Ziel- und Wertvorstellungen etwa von der
Reklame fiir eine herkémmliche Hose im wahrs-
ten Sinne des Wortes beherrschen lisst. Pasolinis
Aufsatz iiber den gleichlautenden, blasphemi-
schen Slogan eines Bekleidungsherstellers ,Du
sollst keine andere Jeans ne-
ben mir haben“ war seiner-
zeit weltbekannt. In einem
anderen  Zusammenhang
resiimierte er einmal: ,Die
wahre Antidemokratie ist
cine Massenkultur.”
Ironischerweise ~ wurde
~Repicturing  Homeless®,
ausgerechnet von einer
Agentur kreiert, die, wie
alle Agenturen, ihrer Be-
stimmung nach die obses-

siven Begehrlichkeiten weltweiter Zielgruppen
geschickt weckt. ,Repicturing Homeless“ liefert
dennoch nicht nur eine andere Sichtweise auf
Verlierer des Konsumismus, sondern auch eine
andere Sichtweise auf uns selbst. Was sind wir,
wenn wir nichts mehr haben? - vermutlich eine
nicht alltigliche Frage im Geschift der Werbe-
branche.

Doch genau diese grundlegende Anfrage an das
eigene Sein mag mitschwingen, wenn etwa der
ehemals Wohnungslose Karl-Heinz beim Anblick
seiner selbst im Spiegel mit Businessdress, De-
signerbrille und Luxusuhr in Trinen ausbricht.
Der 56-jihrige alkoholkranke fiftyfifty-Verkiufer,
der iiber 20 Jahre ganz unten auf der Strafle sein
Dasein gefristet und neuerdings im Housing-
First-Programm dieser Straflenzeitung endlich
eine Wohnung bekommen hat, bekennt schluch-
zend: ,Ich fithle mich wie ein neuer Mensch.”
Und Jennifer, die als Kellnerin nicht luxuriés aber
doch hiibsch zurechtgemacht worden ist, kann
die Verwandlung erst glauben, als sie, weil gera-
de nicht im Visier der Kamera von Starfotograf
Frank Schemmann, durch einen hohergestellten
Bediensteten des Nobelhotels, in dem das Shoo-
ting stattfand, angeraunzt wird, ob sie nichts Bes-
seres zu tun habe, als dumm herumzustehen. Der
Mann hat sie fiir eine Bedienstete gehalten. ,Erst
da habe ich realisiert, wie sehr die Verkleidung
funktioniert®, sagt Jennifer. Und resigniert gibt die
29-Jahrige zu: ,Es zeigt, was ich sein kénnte. Aber
Kleider allein machen es eben nicht. Ich wiirde
auch mit einem noch so tollen Outfit in der Leis-
tungsgesellschaft nicht bestehen.”

Das gilt wohl auch fiir den 56-jihrigen Karl-
Heinz Hasenjager, der nach eigenen Aussagen

fiftyfifty-Verkdufer

Kalle in seinem
neuen Outfit bricht
in Trinen aus:
"Ich fiihle mich
wie ein neuer
Mensch."




»auf der Strafle geboren“ wurde. Schon seine El-
tern seien wohnungslos gewesen, sagt er. Karl-
Heinz wurde als Modedesigner abgelichtet. Auch
sein Rollentausch war geradezu perfekt. ,Irgend-
wie haben sie die kreative Ader in meiner Person-
lichkeit wahrgenommen®, meint der talentierte
Hobby-Maler voller Anerkennung. Aber das re-
ale Leben hat ihm eher tibel mitgespielt. Derzeit
lebt Karl-Heinz in einem schibigen Obdach und
ist von einem Leben als anerkannter Kreativer
Lichtjahre entfernt. So sehr ihm der Traum von
ciner besseren Zukunft gefillt, so schr ist er doch
bodenstindig in seiner eigenen kleinen Welt ver-
haftet - und dies mit einem einzigartigen Humor,
man kénnte auch sagen ,Galgenhumor, meint
Karl-Heinz und lacht. Die eigene Lage realistisch
zu bewerten und dabei eine gewisse Zufrieden-
heit zu entwickeln, sei ,seine ureigene Art klarzu-
kommen®, sinniert er. Selbstbescheidung, wenn
andere Aussichten fehlen, ohne dabei zu verzwei-
feln. Auch eine Uberlebensstrategie.

Die gilt fiir Michael Hermann, den alle nur Hor-
man nennen, eher nicht. Der sichtlich vom Le-
ben gezeichnele Mann, der nach Gber 20 Jahren
unter Briicken und auf dem Asphalt nun in einer
Wohnung von fifiyfifiy lebt, hegt immer noch
hochtrabende Triume. Entsprechend haben das
Kreativ-Team von Havas und Fotograf Schem-
mann in ihm einen Professor gesehen. In teurem
Zwirn und mit stolzem Gang durch das Set mimt
er die Rolle perfekt. ,Weiter weg von der eigenen,
elenden Realitit geht es kaum noch®, gibt Horman
selbst zu. Doch er lisst die Hoffnung nicht sinken.
sDas Leben kann noch Uberraschungen bereit
halten, murmelt der Mann in seinen roten Bart,
als er die beriihmte Formel von Einstein fir ein
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Foto an eine Scheibe schreibt. Einstein, sein Alter
Ego? Wohl kaum. Aber die Moglichkeit, dass die
Beschriinktheit auf das von Drogenabhiingigkeit
geprigte Schicksal oder andere Verwerfungen
vielleicht doch irgendwie einmal iiberwunden
werden konnten.

Eine andere Sicht auf die eigene Person - das
bietet nicht nur die Selbstwahrnehmung, sondern
vor allem auch die Reaktion der Umwelt. Und ge-
rade deshalb ist es nicht nur die Verkleidung, die
wirkt, sondern auch ihre fotografische Dokumen-
tation. Die 36-jihrige Vancssa zum Beispicl, scit
iiber zehn Jahren wohnungslos, fiihlt sich beim
Verkauf ihrer Straflenzeitung vor allem durch ab-
wertende Blicke diskriminiert. Durch die Fotos,
die sie nun immer auf ihrem billigen Handy zei-
gen kann, mag sie vielleicht vermitteln: Guck mal,
das bin ich auch. Nicht nur die, an der arrogante
Zeitgenossen mit bosen Spriichen auf den Lippen
vorbeihuschen. ,Geh’ doch arbeiten!“ Immer
wieder diese herablassende Aufforderung! Als
ob der Verkauf einer Straflenzeitung keine Arbeit
wire. Aber wohl keine richtige, gesellschaftlich
anerkannte Arbeit. Die hatle Vanessa nur einmal
in ihrem Leben. An einem einzigen Tag - und
auch da nur gefiihlt: Beim Foto-Shooting fiir
»Repicturing Homeless“. Immerhin: Was durch
die dabei entstandenen Aufnahmen vermittelt
werden kann, hat am Ende dann doch einen ge-
wissen gesellschaftlichen Wert. Das erkennt Va-
nessa an dem groflen Interesse, das die Medien
auf einmal an ihr haben. Immer wieder
muss sie ihre Lebensgeschichte neu er-
zdhlen. Diese Aufmerksamkeit tut ihr
gut. Weil sie, wie auch die anderen
Menschen, die verachtet werden, mit
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Was durch die Fotos
vermittelt werden
kann, hat am Ende
dann doch einen
gewissen gesell-
schaftichen Wert.
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Alle Erlose aus
dem Verkauf der
Foto-Lizenzen
an Magazine,
Zeitungen und
Internetportale
stellt Getty
Images zu

100 Prozent
fifififty-
Wohnprojekten
fiir Obdachlose
zur Verfiigung.

Der Wohnungslose Hérman -
einmal als fiftyfifty-Verkdufer
und daneben als Professor.

ihrer optischen Mutation auf einmal dazu beitra-
gen kann, ein Lehrstiick tiber die Verfasstheit der
postfaktischen, kapitalistischen Gesellschaft zu
prisentieren. Ein Lehrstiick auch iiber die Bedro-
hung. Denn Vanessa und die anderen halten uns
den Spiegel vor. Pass auf, so wie uns kann es auch
dir ergehen in dieser Raubtierokonomie. Wir alle
kénnen straucheln. Eine Vanessa sein. Oder ein
Kalle.

Darren Richardson, Chief Creative Officer von
Hauvas, sieht es so: ,Anstatt klischee-iibliche Bil-
der der Verzweiflung und Armut zu zeigen, ver-
suchen wir mit unserer Kampagne, Menschen zu
iiberraschen und zum Nachdenken zu animie-
ren. Unser Ansatz soll niemanden traurig oder
mit schlechtem Gewissen zuriicklassen, sondern
vor allem dazu anregen, dass wir unsere oft von
Vorurteilen beeinflussten Vorstellungen iiber un-
sere Mitmenschen kritischer hinterfragen. Gut
gesagt. Und Paul Foster, Chef von Getty Images,

fiigt hinzu: ,Wir glauben, dass die Fotos die Kraft
haben, Wahrnehmungen zu #indern und sogar
Mitgefiihl hervorzurufen, Verinderungen voran-
zutreiben.“ Also doch. Deshalb wird, so Foster,
das Projekt ,Repicturing Homeless“ den Benach-
teiligten, um die fifiyfifty sich kiitmmert, direkt zu
Gute kommen. Alle Erlése aus dem Verkauf der
Foto-Lizenzen an Magazine, Zeitungen und In-
ternetportale stellt Getty Images zu 100 Prozent fift
tyfifiy-Wohnprojekten fiir Obdachlose zur Verfi-
gung. Insofern kénnen Bilder also durchaus doch
etwas bewirken. ff

hubert ostendorf
‘ausgewdhlite Presse auf Seite 23 in di Heft / Multimedi
le A llung in der Joh kirche Diisseldorf 10.5. - 4.5.2018

(siehe Anzeige S. 2 dieses Heftes). Ein guter, kurzer Fernsehfilm:
https./www.satinrw.de/aktuell/vom-obdachlosen-zum-mana-
ger-179827/

Auch ein theologisches Problem, iiber das sich Diakoniepfarrer
Thorsten Nolting im intro auf Seite 2 in diesem Heft ausldsst.

Soziales Marketing

(ho). fiftyfifty hat im Laufe der Jahre viele — zum Teil mit
begehrten Designpreisen ausgezeichnete und hoch dotierte
- Sozial-Kampagnen realisiert; mit dem Ziel, den Skandal der
Armut auf moderne Weise zu kommunizieren. Partner waren
unsere Agentur d.a.n.k.e., die dieses Heft layoutet und auch
unsere Homepage gestaltet hat. Zusammen mit d.a.n.k.e.
haben wir u. a. auch einen Kinospot fiir den russischen Stra-
Benzirkus Upsala hergestellt. Demndchst wird eine komplett
von d.a.n.k.e. spektakuldr gestaltete StraSenbahn durch
Diisseldorf fahren. Auch Studierende der Hochschule Diis-
seldorf (HSD) und privater Hochschulen wie der ,,Akademie
Mode & Design“ (AMD) haben fiir fiftyfifty geworben, sowie
regelmédBig Schiilerinnen der Lore-Lorentz-Schule Diissel-
dorf; zudem einige international tdtige Top-Agenturen wie
Jung von Matt, McCann Erickson oder eben Havas, die nun
»Repicturing Homeless* konzipiert und umgesetzt hat. An-

dere, zum Teil spektakulére Ideen von Havas fiir fiftyfifty:
Sie haben mit Lichteffekten einen Wohnungslosen auf der
Strafie unsichtbar gemacht. Oder die Temperatur in einem
Kino auf Kiihlschrankniveau gesenkt und dabei einen Film
iiber die Kélte auf der Strafle mit O-Ténen von Wohnungs-
losen gezeigt. Oder den landesweit wichtigsten Wettbe-
werb fiir GroBplakate (Best of 18/1) mit einer intelligenten
Social-Media-Aktion gekapert und damit das Preisgeld von
50.000 Euro fiir fiftyfifty abgerdumt.

Eine visuelle Zusammenfassung der wichtigsten Sozial-Kampagnen
gibt es mit einer Sonderpublikation der Hochschule Diisseldorf im
fiftyfifty-Archiv: http://www.fiftyfifty-galerie.de/archiv (bis Jahrgang
2012 scrollen) sowie auf dem fiftyfifty-Videokanal — Link ganz
unten links auf der Startseite unserer Homepage mit dem Logo von
youtube.
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Vollig andere Perspektive

Wer denkt, er habe keine Vorurteile iiber Obdachlose,
solite diese Bilder sehen

,Beim Fotoshooting fuhlte
ich mich wieder lebendig.

Ein Gefuhl, das ich fruher
einmal kannte.”

Karl-Heinz Hasenjaeger

Die meisten von uns wiirden sicherlich zustimmen, dass auch Obdachlose Respekt und Wiirde
verdient haben. Ein Fotoprojekt zeigt allerdings, dass wir Obdachlose selten als individuelle
Persodnlichkeiten wahrnehmen, wenn wir an der StraBe an Ihnen vorbeigehen. Das glauben Sie
nicht? Dann schauen Sie sich die Fotos an.

Obdachlose werden zu Geschaftsmannern, Kochen oder Reisenden. Die Foto-Kampagne ,Repicturing
Homeless" zeigt wohnungslose Menschen in ganz anderen Rolien.

Die Obdachlosen, die dabei Modell standen, verkaufen sonst das StraBenmagazin fiftyfifty”. Dieses setzte
die Kampagne zusammen mit ,Gettyimages* und der Agentur .Havas® um. Die Abgebildeten erzahlen offen,
wie sie das Projekt empfanden. Karl-Heinz Hasenjaeger sagt: ,Beim Fotoshooting fihite ich mich wieder
lebendig. Ein Geflhl, das ich friher einmal kannte.” Und Vanessa Képper sagt: ,ich habe in meinem Leben
nicht viel gemacht. Mehr als zehn jahre verbrachte ich auf der StraRe. Das ist eine komplett neue Erfahrung
fr mich.”

Die Bilder hinterfragen die Stereotypen liber Obdachlose. Darren Richardson von der Agentur Havas
erkldrte, dass die Kampagne Menschen dazu bringen soll, ihr Blid von Obdachicsen zu Gberdenken. Der
Erlos der Bilder geht an Obdachlose. Die Partner wollen die Initiative kiinftig weiter ausweiten.



Fiir das Fotoprojekt schliipfen die Obdachlosen
einen Tag lang in neue Rollen

Jennifer, die seit einigen Monaten obdachlos ist, posiert flir einen Tag als

Modedesignerin

2 Llaviaes Harm ~ "M f
© Havas Germany

Getty Images
Auf den ersten Blick scheinen es ganz normale Stockfotos zu sein,
die Menschen in einer beruflichen Titigkeit abbilden und die man
bei der Bildagentur Getty Images erwerben kann. Doch hinter dem
Manager im feinen Anzug oder der eleganten Geschiftsfrau an der
Hotelbar stecken ganz andere Schicksale. Hier wurden Obdachlose
zu Models. Frisch gestylt und professionell fotografiert ist von
ihrem Alltag auf der StraBe nichts mehr zu erkennen.

Die Bildagentur Getty Images hat gemeinsam mit der Marketing-
und Kommunikationsagentur Havas und den Herausgebern von
"fiftyfifty", einem StraBenmagazin, das von Obdachlosen verkauft
wird, das Fotoprojekt "Repicturing Homeless" ins Leben gerufen.
Hierbei wurden Menschen ohne Wohnung als Personen mit
alltaglichen Lebenslaufen fiir die Bildagentur inszeniert. So finden
sie sich auf den Fotos in der Rolle eines Kochs, einer Businessfrau
oder eines Designers wieder. Stockfotos werden zu verschiedenen
Themenbereichen von Bildagenturen bereitgestellt und haufig von
Medien oder in der Werbung genutzt. Die Bilder sind lizensiert, in
diesem Fall gehen die Erlése an das Magazin "fiftyfifty" und somit
zuriick an die Obdachlosen.

Elf Menschen, die zum Teil seit Jahrzehnten auf der Strafe leben,
werden hier zum Sinnbild dafiir, welche Wirkung Kleidung und
Statussymbole heute noch auf die Wahrnehmung von Menschen
haben. Anzug oder Bluse und ein wenig Schminke schaffen es, das
eigentliche Schicksal zu verbergen und den Menschen als einen
anderen erscheinen zu lassen.

Tvon 17

Obdachlose wiirden von der Gesellschaft oftmals als "hoffnungslos,
mitleidserregend oder gar minderwertig" empfunden, wie es auf der
7 Website des Projektes heiBt. Es macht sich daher zur Aufgabe,
Stereotypen abzubauen und regt dazu an, den Menschen hinter

dem bloBen AuBeren zu sehen.

Paul Foster, Senior Director Creative Imagery von Getty Images,
erklért: "Wir haben unsere Chance erkannt, um die negative
Wahrnehmung obdachloser Menschen zu verandern. Diese
Partnerschaft sehen wir als Moglichkeit, einen positiven Wandel fiir
diese Gesellschaftsschicht hervorzurufen." Eine randstéandige
Gruppe erhilt plotzlich einen neuen Wert — nicht durch schicke
Kleidung — sondern durch einen neuen Blick auf ihre Geschichten.

Keider machen Leute — wenn man so will

Der 62-jahrige Karl-Heinz war 25 Jahre obdachlos und lebt zur Zeit
in einer Notunterkunft. Als Modedesigner wirkt er plotzlich wie ein
anderer Mensch — es scheint als hatte alles anders laufen konnen.
"Heute beim Fotoshooting fiihle ich mich wieder lebendig. Ein
Gefiihl, dass ich frither einmal kannte", sagt er. Machen Kleider also
Leute? Auf den ersten Blick suggeriert edle Kleidung vielleicht
Wohlhaben oder gewissen Status. Inszeniert kann sie aber auch
iiber das eigentliche Leben der Person hinwegtiuschen. Kleider
machen Leute nur so lange, wie in der Gesellschaft diese Ansicht
vorherrscht.
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Diese Fotos zeigen Obdachlose
als Manager oder
Modedesigner

3.04.2018, 07:16 - Aktualisieer: 13.04.201

Bluse, Perlenohrringe, gerader Blick: Die Dame an der Bar wirkt wie eine
Geschéftsreisende. Dabei lebt sie seit zehn Jahren auf der Strafie. Vanessa,
36, hat sich fiir "Repicturing Homeless" fotografieren lassen. Das Projekt
holt Wohnungslose vor die Kamera - und fotografiert sie in einem ganz
anderen Kontext.

Jaritfar (20) bt walt sinigen Monatan auf dur SiraBe avas Garmany / Getty Images / fiftyfitty)

Wir haben mit Hubert Ostendorf Uber das Projekt gesprochen: Er leitet die
Redaktion des Straenmagazins “fiftyfifty" und hat an "Repicturing
Hemeless" mitgearbeitet.

Welchen Job die Wohnungslosen symbolisch auf den Fotos einnehmen,
haben sie gemeinsam individuell festgelegt. So habe der Wohnungslose
Karl-Heinz seine Unterkunft mit indianischen Bildern dekoriert. Das Projekt
sollte seine kreative Ader widergespiegeln — deshalb sei erals

Modedesigner zu sehen.
Worum geht's? o

Abschétzige Blicke und Spriiche wie "Geh mal arbeiten" seien fur Was hat das zu bedeuten?

Wohnungslose alltdglich, erzahlt Hubert Ostendorf. Vielen Menschen fehle

das Verstindnis fir die Obdachlosen und deren Probleme. Statt zu helfen, "Die Bilder sollen ein Lehrstiick fiir die ganze Gesellschaft sein: Die

behandelten sie die Wohnungslosen wie Luft. Menschen sollen erkennen, dass Statussymbole wie eine schicke Uhr oder
ein Anzug eine grofée Rolle in unserer Wahrnehmung spielen. Aber der

Die "Repicturing Homeless"-Bilder brechen mit diesen Erwartungen: Was Absturz in die Obdachlosigkeit geht schneller, als viele denken", sagt

passiert, wenn die sonst von der Gesellschaft A hl in Ostendorf. Eines der Portraits hdnge an der Diisseldorfer Johanniskirche,

Biirokleidung und in einer schicken Hotelbar abgelichtet werden? zehn Mal zehn Meter sei es grof. "Es tut den Wohnungslosen gut, dass

einmal in ihrem Leben zu ihnen aufgeschaut wird", sagt Ostendorf.

Und wie fiihlen sich die Models im ungewohnten Look — als Barkeeperin
im Hotel, Manager am Schreibtisch oder als Modeschdpfer im Atelier?

Stimmt denn die Weisheit "Kleider machen Leute"? Ja und nein, sagt

Ostendorf:
Neun Wohnungslose, die "fiftyfifty" auch auf der Straf3e verkaufen, haben
sich daflr fotografieren lassen. 99
Die Bilder in der Slideshow: "Neue Kleidung macht einen Moment lang einen
Unterschied. Die Wohnungslosen miissen sich selbst
Wer hatte die Idee? und ihre Situation aber auch akzeptieren.

Die Idee zum Projekt kam von der Marketing- und Kommunikationsagentur
Havas: Wohnungslose sollten fiir sogenannte Stockbilder im Arbeitsleben
gezeigt und fotografiert werden. Stockfotos von Agenturen werden
universell genutzt ("in stock" heifdt Ubersetzt "auf Vorrat"), beispielsweise
in den Medien und in der Werbung. Gemeinsam mit der Bildagentur Getty
Images und dem StraSenmagazin "fiftyfifty" hat die Agentur diese Idee
umgesetzt: Die gefragtesten Stock-Kategorien sollten mit neuen Fotos
der Wohnungslosen erganzt werden.

Erste Nachahmer hatten bereits angefragt: Eine Initiative aus Koln wolle
ebenfalls Obdachlose vor Ort im Stil von “Repicturing Homeless" ablichten.
Auch ausldndische Interessenten aus Frankreich, China und den USA
hatten sich gemeldet. DarUber freue er sich naturlich, sagt Ostendorf, noch
wichtiger sei ihm aber, dass Menschen Wohnungslosen anders begegnen:
"Die Gesellschaft muss akzeptieren, dass Wohnungslose dazugehéren.”

Das sind die weiteren Nachher-Fotos der Teilnehmer:
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Fifty-Fifty

Andere Ansichten l

Diisseldort. Als der grofle Kran kam, wussten nur
wenige, dass anschlieRend in 30 Meter Héhe auf
einem zehn mal zehn Meter grofien Banner an der \
Fassade der Johanneskirche unterhalb des Turmes
zwei Fotos zu sehen sein werden. Sie zeigten zwei
unterschiedliche Ansichten ein- und desselben
Menschen. Das eine Bild zeigt den 56-jahrigen
Karl-Heinz Hasenjager, der "auf der Stra3e
geboren" wurde, weil schon seine Eltern
wohnungslos waren. Auf dem anderen ist der
Obdachlose als Erfolgstyp geschminkt, frisch
frisiert und "verkleidet" mit schwarzer Brille,
Rollenkragen-Pulli und feinem Glencheck-Jacket in
seiner Rolle als Modedesigner abgelichtet.

Das weltweit beachtete Foto-Film-Projekt "Repicturing Homeless" (die
Multi-Media-Ausstellung lauft bis 4. Mai in der Kirche am Martin-Luther-
Platz) zeigt wohnungslose Diisseldorfer ungewohnt neu. Machen Kleider
also doch Leute? "Sicher", betont Diakoniepfarrer Thorsten Nolting. "Das
AuBere eines Menschen sagt natiirlich etwas, vor allem, wenn es drmlich
und schabig ist. So sieht niemand ohne Not aus." Damit sei der Mensch
direkt abgestempelt. Dagegen hat der, der gut gekleidet ist, selbst wenn
er es sich nicht leisten kann, eine positive Wirkung auf andere. Spannend
findet Frank Schemann, dass sich auch die Menschen selbst anders
wahrnehmen. Schemanns Fotografien im Auftrag der Agentur Getty
Images zusammen mit der Werbeagentur Havas machen genau das
deutlich: Perfckt gestylte Obdachlosc wic Kalle oder Vanessa, Thomas
oder Jennifer posieren beispielsweise als Geschéftsleute, Koche und
Barkeeper. Und tatséchlich: Dank Make-up und entsprechender Kleidung
ist kaum noch ein Unterschied zu den "normalen" Models zu erkennen.
Was sagen die Betroffenen? "Ich hab' mich wie ein neuer Mensch
gefihlt", erzahlt FiftyFifty-Verkaufer Kalle. Der 57-jéhrige
Alkoholkranke, der seit 20 Jahren ganz unten auf der Stra3e ist und nun
im Housing-First-Programm der Straenzeitung eine Wohnung
bekommen hat, wurde im grauen Zwirn, mit Hemd, Krawatte,
Designerbrille und Luxusuhr ausgestattet als Businessmann abgelichtet.
Wie Kalle weiB auch Jennifer, die als Kellnerin zurechtgemacht ist, dass
das Folo zwar ¢eigl, was sie sein konnle. “Doch Kleider allein machen es
nicht. In der Leistungsgesellschaft wiirde ich mit einem noch so tollen
Outfit nicht bestehen." Mit 15 hat Vanessa (36) zum ersten Mal Platte
gemacht. Sie hat erfahren, wie kurz der Weg in die Wohnungslosigkeit ist,
wie schnell man abstirzt. Ihre Mutation in eine elegante Dame findet sie
"krass, das bin ich nicht. Aber andererseits: Endlich wird iber uns
geredet, werden wir respektiert". Hubert Ostendorf, FiftyFifty-Griinder,
formuliert es so: "Weil das Plakat so hoch hingt, schauen Menschen
erstmals zu Wohnungslosen auf". Die entstandenen Stockimages werden
Ubrigens auf Getty Images und iStock hochgeladen und dort derzeit zum
regulédren Lizenzkauf, etwa fiir Werbezwecke, angeboten. Die Erlése
flieRBen zu 100 Prozent in die Hilfe "Housing first" und kommen den
Obdachlosen zugute. Die Fotos, die in Kooperation mit der Diakonie
Dusseldorf ausgestellt sind, kann man ebenfalls kaufen. Samtliche Erlose
und Spenden werden fiir Wohnungslose und nachhaltige
HilfemaBnahmen verwendet. Dagmar Haas-Pilwat

Quelle:RP
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KAUM ZU GLAUBEN!

Dieser Manager
ist ohdachlos

V0. GONNE GARLING
24.02.2018 - 10:19 Uhr

Dusseldorf - £in Manager an seinem Dienstwagen, ein Koch am Herd,
eine hibsche Frau an der Bar. Es sind typische , Symbolfotos®, wie sie

gern in Zeitschriften oder Werbebroschren verwendet werden. Mit dabei sind Obdachlose, die viele Dusseldorfer als . Fiftyfifty“-Verkaufer kennen. Einer von

Was kaum einer erkennt: Die Minner und Fraven auf diesen Fotos ihnen ist Karl-Heinz Hense (56), genannt , Kalle®. Er ist seit 20 Jahren obdachlos, verkauft seine

ind in Wirklichkett Obdach Dasseldorf! Zeitungen meist in der Altstadt an der Andreaskirche und wurde jetzt als Manager mit Anzug,
sman C M < schicker Brille und Krawatte fotografiert.

Ein Manager an seinem Dienstwagen. Was keiner weif: Der Mann auf dem Foto ist ein Obdachloser

Das Besondere an diesem Fotos ist, dass die Obdachlosen eben nicht in Not und Armut

Der Modedesigner im Atelier...
gezeigt werden, sondern als ganz normale Menschen in verschiedenen Lebensbereichen®, sagt 7 ._w'f'm oz
Hubert Ostendorf, Griinder der Obdachlosenzeitung , Fiftyfifty“.

Die Fotoagentur ,Getty Images”, die gemeinsam mit der Werbeagentur ,Havas* die Bilder

wlchals Chef...“, sagt der ehemalige Bauarbeiter Kalle - ,,ich hab’ mich wie ein anderer
produziert hat, bietet die Fotos ganz normal ihren Kunden an - es sind Motive, die bei der

Mensch gefahit. Das hat mir wirklich SpaB gemacht! Und es zeigt, dass auf der StraBe ganz
Agentur besonders oft nachgefragt werden. ,Das Ziel ist, dass gar nicht zu erkennen ist. dass normale Menschen leben!*

hier Wohnungslose fotografiert wurden”; erklart Agentursprecherin Marie Euler. Die Erldse

kommen den Obdachlosen zugute.
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Diese eindriicklichen Fotos zeigen, wie
falsch wir iiber Obdachlose denken

"Ich hab' mich wie ein neuer Mensch gefiihlt."

Ein Mann, zwei Gesichter: Das Fotoprojekt Repicturing Homelessness verwandelt Obdachlose durch

Umstyling.

« Fiir das Fotoprojekt “Repicturing Homelessness” schliipfen
Obdachlose vor der Kamera in andere Rollen

« Die Bilder zeigen: Oft urteilen wir vorschnell (iber andere
Menschen

Fettige Haare, schmutzige Klamotten, zerrissene Rucksécke mit wenig Hab und
Gut darin: Meistens machen Obdachlose keinen besonders gepflegten
Eindruck. Das Leben auf der Strake hinterldsst eben seine Spuren.

Doch zu oft 18sst man sich zu einem Schubladendenken verleiten: Diese
Menschen sehen anders aus als ich, die sind weniger wert.

» Das Fotoprojekt “Repicturing Homelessness” veranschaulicht eindriicklich,
wie falsch wir mit dieser Annahme liegen.

Weltweite Aufmerksamkeit fiir Diisseldorfer
Obdachlose

Das Projekt der Diisseldorfer Agentur Havas und der Foto-Agentur Getty
Images zeigt obdachlose Verkaufer der StraBenzeitung “fiftyfifty” in einem
ganz anderen Blickwinkel. Die Wohnungslosen wurden hergerichtet, frisiert, neu
eingekieidet - und standen vor der Kamera als Models fur die beliebtesten
Mative von Getty Images.

Das Ergebnis kann sich sehen lassen - und |asst tief blicken: Bei einigen
Betrachtern kénnte er ein Geflih! der Scham auslésen: Urtelle ich vielleicht zu
schnell Gber andere Menschen?

Ausgestellt wird das Foto-Film-Projekt in der Dusseldorfer Kirche am Martin-
Luther-Piatz, die Ausstellung l8uft noch bis 4. Mal.

Mittlerweile schaut die ganze Welt auf die Diisseldorfer Obdachlosen, die in
einen Manager, Modedesigner oder in eine hiibsche Kellnerin verwandelt
wurden. Denn die Foto-Agentur Getty hat ein internationales Renommee,
Medien aus allen Landern haben tber das Projekt berichtet.

Doch wer sind die Menschen auf den Fotos? Was ist ihre Geschichte?

Der 62 Jahre alte Karl-Heinz Hasenjiger wurde als Modedesigner abgelichtet,
in der Zeitung *fiftyfifty” sagt der Mann, er sei “auf der Strake geboren” worden:
seine Eltern waren schon obdachios.

Auf dem Foto tragt er eine schwarze Hornbrille, Rollkragenpulli und ein graues
Jacket. Er verkorpert einen Modedesigner, ein Leben, das er vermutlich niemals
fiihren wird — dabei ist Karl-Heinz selbst kreativ, er ist Hobbymaler.

Seine Kreativitiit scheint erst glaubhaft zu werden mit einem Schild an seinem
schicken Jacket: “Karl-Heinz Hasenjéger, Modedesigner”. Wohingegen “Karl-
Heinz, Hobby-Maler” an einer zerrissenen, schmutzigen Jacke woh! eher
weniger fiir Respekt sorgt.

Michael Hermann, von jedem nur Hérmann genannt, ist 50 Jahre alt und seit 20
Jahren obdachlos. Er schliipft in die Rolle eines Professors. Mit Krawatte, grau
melierter Weste und bronzefarbener John-Lennon-Brille sieht er aus wie ein
Dozent mit unfassbar vielen Blchern Gber Wahrscheinlichkeitstheorien und
schwarze Locher im All.

Ein Leben, das fur ihn so weit entfernt zu sein scheint, wie die Sterne.

Dach Hermann gibt noch nicht auf *Das Leben kann noch Uberraschungen
bereit halten”, sagte er wdhrend des Fotoshootings.

Respekt statt Vorurteile

Die 36-jéhrige Obdachlose Vanessa erzahlt der "fiftyfifty”, sie fiihle sich sich
beim Verkauf der StraRenzeitung oft durch abwertende Blicke diskriminiert.
“Geh doch arbeiten!”, ein Satz, der fir sie zum Alltag gehort.

Doch was unterscheidet Vanessa von einem Kioskbesitzer, der in seiner Bude
Zeitungen verkauft? Richtig, die Bude,

Darren Richardson, Chief Creative Officer der Agentur Havas erklart, die
Kampagne versuche Menschen zu tiberraschen und zum Nachdenken zu
animieren. Und das ohne sich der typischen Darstellungen von Verzweiflung
und Armut zu bedienen.

66

Unser Ansatz soll niemanden traurig oder mit
schlechtem Gewissen zuriicklassen, sondern vor
allem dazu anregen, dass wir unsere oft von
Vorurteilen beeinflussten Vorstellungen iiber
unsere Mitmenschen kritischer hinterfragen.”

Fiir einen guten Zweck

Obdachiosigkelt ist ein Schicksal, das jeden erellen kann. Das Leben auf der
Strake veréndert das Aussehen eines Menschen — was aber bleibt, ist seine
Personlichkelt. Das Projekt “Repicturing Homelessness™ appelliert an jeden
einzelnen: Urtellt nicht zu vorschnell.

Alle Ertose und Spenden des Projekts kommen Wohnungsiosen und
HilfemaRnahmen fiir Obdachlose zugute. Wer die Organisation fiftyfifty
unterstitzen mochte, kann sich auf ihrer Webseite (iber die Mégiichkeiten
informieren.
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Z ULICE DO FOTOBANKY. NOVA KAMPAN GETTY IMAGE UKAZUJE
BEZDOMOVCOV INAK AKO ICH VIDIME MY

Spoloénost mala minuly rok jednu z najkreativnejSich kampani.

Archivna fotobanka Getty Image prichadza s novou
kampariou. V spolupraci s nemeckym pouliénym magazinom
FiftyFifty, ktory predavaji bezdomovci, poukazuje na to, ako
st ludia vnimani podla spoloéenského postavenia. Vizaz

a postavenie maju velky dosah na to, ako sa na I'udi vo
v§eobecnosti pozerame.

Do kampane Repicturing Homeless oslovili I'udi bez domova,
aby sa stali tvarami fotiek, ktoré predstavuji jednotlivé
povolania. Vyborne vyuZili ich vyzor a na$ili na to povolanie,
ktoré sa k nim hodi najlepsie. Jednoducho bezdomovcov
premenili na osobnosti, ktoré vyzeraji ako ambiciézni
upraveni ludia.

Fotografie boli priradené do databazy obrazkov a samostatne
oznacené. Dalej distribuované viacerym velkym
spolo¢nostiam, aby pomohli tymto fudom ziskat pracovni
poziciu a tym druh( Sancu na Zivot.

Paul Foster z Getty Image vo videu hovori o tom, Ze sa snaZia
napravit reputaciu bezdomovcov a zarudit ich zaradenie do
beZného Zivota.

Minuloro¢na kamparn Endless Possibilities dostala niekolko
oceneni a portal Gunn Report ju zaradil do top pat
najkreativnejSich kampani roka. Podstatou bolo z databazy
miliénov obrazkov pomocou kolazi vytvorit podobu §tyroch
znamych osobnosti: Angely Merkelovej, princa Charlesa,
papeza Franti$ka a Dalajlamu.
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Peut-on changer le regard de l'opinion
publique sur les SDF ?

AUDACE

Sans-abris et communication : comment parler des SDF sans tomber dans le
misérabilisme et la pitié et comment leur apporter une aide financiére concréte qui leur
permettra de sortir d'un quotidien de misére ou compassion et mépris se mélangent ?
Réponse en images.

A l'orée des beaux jours en Allemagne, 'agence créative Havas s’associe & Getty Images,
spécialiste des banques d'image, et a Fifty-fifty, magazine de rue de Disseldorf pour lancer une
campagne full digital « Repicturing Homeless » (refuser les SDF) visant & changer la vision de
la communauté des sans-abri et conduire un récit de possibilités.

Le principe est simple : redorer leur image en défiant la perception stéréotypée de cette
communauté. Comment ? En les mettant en scéne dans une série d'images de stock disponibles
dés aujourd’hui. Pour ce faire, les membres de la communauté des sans-abri de Disseldorf, tous
vendeurs du magazine de rue, Fifty-Fifty, ont été embauchés pour étre les héros de photos de
stock pour certains des thémes les plus vendables sur Getty Images : homme d'affaire, cuisinier,
commercant et voyageur. Ces images de stock sont maintenant disponibles pour une licence
sur gettyimages.com et iStockphoto.com et seront promues auprés de la base des clients de
Getty Images. Les bénéfices récoltés par ces nouvelles images sous licence seront redistribués
directement & 50% pour soutenir la communauté locale des sans-abri.

Adieu compassion, bonjour dignité

« Repicturing Homeless » redonne une dignité & ces hommes et femmes en leur donnant la
parole mais aussi et surtout en les mettant en avant comme des modéles et non des second réles
auxquels il faudrait jeter une piéce. lls ne sont, en effet, plus simples sujets de visuels qui donnent
bonne conscience mais ils deviennent acteur prenant en main leur destin. Un emploi, éphémeére
peut-étre, mais gratifiant pour les SDF de Fifty-Fifty. Darren Richardson, Directeur de Création
chez Havas Diisseldorf explique : « Au lieu de montrer des images stéréotypées du désespoir et
de la pauvreté des sans-abri, notre campagne vise a surprendre les gens et a les faire réfléchir.
Mais surtout a nous encourager a remettre en question nos idées regues souvent préjudiciables
sur nos semblables ».

A la question d'une campagne qui met & mal les classiques redondants type larme a l'oeil et
image choc de la pub autour des SDF, le trio de communicants répond en proposant une
opération qui sort des carcans ol régnent morosité et pitié, et s'engage sur une piste a la fois
singuliére et lucrative. Un projet qui va au-dela du simple coup média et ambitionne de s'inscrire
dans la durée pour non seulement poursuivre une sensibilisation autour de ces personnes en
situation de difficulté mais aussi et surtout pour les aider & se loger décemment, se laver, se
nourrir et méme trouver un emploi.
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Repicturing Homeless

Projeto da Havas reverte imagem de moradores de rua

A Havas Alemanha assina o projeto "Repicturing
Homeless", para a Getty Images, em colaborac¢do com a
revista fiftyfifty, vendida por moradores de rua.

A iniciativa pretende desafiar e mudar a percepg¢do negativa
do publico em relagdo as pessoas que vivem na rua,
incentivando doacdes para a comunidade.

A agéncia convidou moradores de rua a serem modelos
fotografados como executivos, designers, cozinheiros ou
turistas, entre outros personagens, gerando fotos que passam
a integrar o banco de imagens da Getty images.

As fotos poderdo ser compradas nos sites gettyimages.com e
istock.com e 0 valor sera transferido diretamente para a
fiftyfifty e revertido na compra de apartamentos para
abrigar moradores de rua.

A ideia é transformar a iniciativa em um movimento global.
Para tanto, fotégrafos e ONGs que trabalham com moradores
de rua de todo o mundo estdo sendo incentivados a participar
do projeto.

Confira abaixo o video que apresenta a iniciativa.

Na ficha técnica esta o criativo brasileiro Tiago Beltrame.
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Ground-breaking partnership challenges visual
stereotypes of the homeless to drive narrative of
possibility

MAR. 21, 2018

Getty Images, a world leader in visual communications has joined forces with
the Disseldorf street magazine fifty-fifty and the creative agency Havas
Germany to launch a campaign which aims to change the way the homeless
community is viewed and drive a narrative of possibility. The ‘Repicturing
Homeless' campaign (http://www.repicturinghomeless.com) sees homeless
individuals portraying people from different walks of life in a series of stock
images which are available to license from today.

Members of Disseldorf's homeless community, all sellers of the fifty-fifty
street magazine, have been hired to model in stock photo shoots for some of
the most saleable themes on Getty Images - such as businessman, cook,
shopkeeper and traveller. The stock images are now available for licensing on
gettyimages.com and iStockphoto.com and will be promoted to Getty Images’
customer base. 100% of the royalties from images licensed go back to fiftyfifty
to support the local homeless community.

Paul Foster, Senior Director Creative Content at Getty Images, said:

"At Getty Images we believe in the power of images to spur
change, shift perceptions and evoke empathy, so we could not be
prouder to be partnering with fifty-fifty and Havas on this project
to re-picture the homeless community. We know the power
images can have in making and breaking stereotypes and see this
partnership as an opportunity to challenge perceptions around
and heip raise awareness of the homeless community.”

Darren Richardson, Chief Creative Officer Havas Dusseldorf, Executive
Creative Director Digital Havas Europe, said:

"Instead of showing stereotypical images of the desperation and
poverty of the homeless, our campaign aims to surprise people
and make them think. Our approach is not to leave anybody sad
or guilty, but above all to encourage us all to critically question
our often prejudiced ideas about our fellow human beings.”

Hubert Ostendorf, Founder and CEO of fiftyfifty said:

“The public attitude towards the homeless is marked by
compassion but many citizens perceive the homeless as helpless
and desperate. This photo project is about showing that which is
rejected by society also has value.”

Karl-Heinz Josef Hense, 56 years old, comes from Kaiserswerth Disseldorf and
has been homeless for 25 years. He is one of the fifty-fifty sellers who
modelled in the stock images. “| feel like a new man. It was a real pleasure for
me to participate. Really.”

The partners hope to expand the initiative over time to generate further
awareness around the homeless community.



